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‘MediaLab laat kinderen
snuffelen aan games,
gadgets en meer
’Cinekid
e D P P P R D A N e TS
gids in
digitaal landschap’
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woensdag
- Puur en alleen een
filmfestival voor kinde-
ren? Dat is Cinekid al
lang niet meer. Al snel
werd ook het nieuwe te-
levisieaanbod voor de
jeugd belicht en later
kwam daar uitgebreide
aandacht voor nieuwe
media bij. ,,De vlag dekt

meren en inspireren. Op hen
richten we ons met Cinekid
voor Professionals..” !
,Ons doel is ook om kinde-
renuit derol van consumentte
trekken. Want dat is toch wel
een van de kenmerken van
nieuwe media, dat het onder-
scheid tussen maker en ge-
bruiker steeds vaker vervaagt.
Kijk maar naar een medium
als YouTube: je kunt er naar
filmpjes kijken, maar er zelf
ook filmpjes opzetten. Maar

gevonden, springt iedereen in
de gordijnen over deimpacten
de gevaren ervan. Maar wij
met kinderen geen zware
iscussies voeren over priva-
cy, digitaal pesten of webcam-
gedrag. In plaats daarvan ge-
ven we ze de gereedschappen
in handen waarmee ze zich op
het gebied van nieuwe media
zelf kunnen ontplooien en leu-
ke en creatieve dingen kunnen
doen. We zetten ze daarmee in
hun kracht en bieden handvat-

De Zweedse jeugd-
film Eskil & Trinidad
opent vandaag in het
Amsterdamse Tu-
schinski Theater de
27e editie van Cine-
kid. Tot en met 25
oktober draaien er
vervolgens op het
Westergasfabriekter-
rein 74 films en zijn er
onder meer ook 26
tv-premiéres. Daar-
naast is in de Zuive-

3 _ hoe maak je die dan? Door dat ten voor de toekomst.” : | :
e?n s,t’eeds Wlsselende.la leren, wordenzezichertevens  Levert dat heel andere kin- I:er:.?:;ah:f 3::;:':;’;
ding”, vertelt Paulien pewustvanhoebeeldentema- derenop danvroeger? Paulien i mesdaken: aen

Dresscher, die zich bij Ci-
nekid bezighoudt met al
die nieuwe mogelijkhe-
den. ,,Ons MediaLab
biedt bezoekers de kans
daar uitgebreid aan snuf-
felen.

,Cinekid was van origine ge-

nipuleren zijn. En dat het hele-
maal niet zo moeilijk is om uit
de passieve rol van kijker of
gebruiker te stappen. Dat soort
mediawijsheid, en ook een kri-
tische kijk op wat je door ande-
ren krijgt voorgeschoteld,
streven we nadrukkelijk na.”
Het Cinekid MediaLab,
waarvan Paulien : Dresscher

Dresscher, zelf moeder van
een dochter van negen, lacht
relativerend. ,,Kinderen blij-
ven kinderen. Natuurlijk is
het belangrijk dat zijleren hoe
ze digitaal goed uit de voeten
kunnen. Maar ze moeten ook
gewoon een natte kletspoot
kunnen halen in ‘t slootje ver-
derop, zonder bang te zijn dat

digitale speeltuin
waar de bezoekers
met allerlei nieuwe
media aan de slag
kunnen. Op 31 andere
plekken in Nederland
zijn satellietfestivals -
georganiseerd. :

wijd aan films. Daardoorlagde de curatoris, is vanaf vandaag hun smartphone vochtig m';nfoe.kid nl
focus op het vertellen van ver- toegankelijk en geschikt voor wordt.” £ g
halen en op beeldcultuur. Dat kinderen van drie tot veertien.
zijn toevallig wel twee aspec- , Het MediaLab kun je zien als
ten waarop nieuwe media de openbare marktplaats

enorme invloed hebben. Er
ontstaan allerlei nieuwe vor-
men van beeldbewerking en
allerlei nieuwe manieren van
verhalen vertellen en beleven,
juist door digitalisering en de
toegenomen mogelijkheden
van interactiviteit. Dat maakt
die nieuwe media voor ons als
festival zo interessant.”
»Zulke innovaties krijgen
niet in één keer een nieuwe
vorm’”, vervolgt ze. ,Er zijn

waar film, televisie en nieuwe
media elkaar ontmoeten. We
willen een gidszijn in een digi-
taal landschap dat razendsnel
verandert en waarin je ge-

ijk kunt verdwalen.
Daarom bieden we een combi-
natie van workshops, installa-
ties en games aan. Zo kunnen
we kinderen laten kennisma-
ken met allerlei nieuwe moge-
lijkheden, waarmee ze ook ac-
tief aan de slag kunnen.”
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» Paulien Dresscher, conservator van het MediaLab van Cinekid: . Kinderen
LRI " roroinooeJonG.
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